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Referenzbeispiel: Clini Clowns.
Konvergente Kampagne für ein NGO Unternehmen.

Eckdaten

Kunde Clini Clowns

Zeitraum

November und Dezember 2009 
(1. Welle: Promotion Punch-

stand; 2. Welle: Kampagne zur 
Leadgenerierung)

Medien Planet3, drei.at

Preismodell TKP und CPC

Ergebnis

Sichtkontakte  Online 1,9 Mio

Clickrate Online 0,91%

Sichtkontakte Mobile 1,56 Mio

Clickrate Mobile 0,90%

Leadrate Mobile 6,81%

Kampagnenablauf
Erstmals betrieben die Clini Clowns von November bis Dezember 2009 einen karitativen Punschstand auf der Rotenturmstrasse in Wien 1010. 
Ziel war es möglichst viele Menschen in Wien und Umgebung auf den Punschstand aufmerksam zu machen, um das vorweihnachtliche Punsch 
Trinken und Gutes tun zu verbinden.
Der Punschstand sollte auch unterwegs leicht gefunden werden, im vorweihnachtlichen Einkaufsstress unterwegs wurde gleich mobil am Han-
dy daran erinnert, wo man sich aufwärmen und stärken  konnte und dabei sein Geld  gleichzeitig für einen bekannten und beliebten Verein 
investierte. In einem zweiten Step wurden über ein Gewinnspiel Leads für die Clini Clowns generiert, damit diese auch in Zukunft Menschen 
über ihre Aktivitäten informieren und zur Unterstützung animieren können.
Die gesamte Kreativ Arbeit wurde von Hutchison übernommen, die mobilen Seiten im Kampagnen Zeitraum von Hutchison 3G gehostet, 
somit fielen bei Aufruf der Werbung und der Seiten keine Internetdaten Kosten für die User an. Über Targeting Kriterien (geographisch) und 
Frequency Capping wurden Streuverluste minimiert, mehr als 25.000 Unique User besuchten die Website über Bewerbung auf 3 Online Me-
dien, während die mobilen Seiten von mehr als 15.000 Unique Usern besucht wurden. (geographisch in Welle 1 allesamt User aus Wien und 
Umgebung) Die mobile  Leadrate betrug 6,81%!


