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Referenzbeispiel: Marionnaud.
Konvergente Gutscheinkampagne für eine Drogeriekette.

Eckdaten

Kunde Marionnaud

Zeitraum
Mai, Juni 2010

Gutscheinkampagne in 4 
Wellen

Medien Planet3, drei.at, Datamanager

Preismodell TKP und CPC

Ergebnis

Sichtkontakte  Online 765.000

Clickrate Online 1,09%

Sichtkontakte Mobile 840.000

Clickrate Mobile 1,56%

Leadrate Mobile 1,92%

Kampagnenablauf
Exklusiv für 3 Kunden promotete Marionaud verschiedene Produkte aus dem Sortiment zu minus 33%. mit dem Ziel möglichst viele 3 Kunden 
an den POS zu holen. In der 3 Gutscheinzone wurden mobile Gutscheine gepostet, die von den Usern direkt im Store mit dem Mobiltelefon 
eingelöst werden konnten. Auf eigens erstellten mobilen Landingpages wurden alle promoteten Produkte aufgelistet und beschrieben. Zu-
sätzlich hatten die User auch die Möglichkeit Gutscheine über Web Kampagnen anzufordern und aus zu drucken. Mobil wurden die nächst 
gelegenen Marionnaud Stores auf Google Maps oder in der vooch Gutschein Applikation angezeigt. So bekamen User auch unterwegs mit dem 
Mobiltelefon eine schnelle Übersicht, wo sie sich ihr Marionnaud Schnäppchen in der Nähe abholen konnten. Die gesamte Kreativ Arbeit wurde 
von Hutchison übernommen, die mobilen Seiten im Kampagnen Zeitraum von Hutchison 3G gehostet, somit fielen bei Aufruf der Werbung 
und der Seiten keine Internetdaten Kosten für die User an. Über Frequency Capping wurden Streuverluste minimiert, Marionnaud konnten 
jedem Gutschein einen eigenen Code zuweisen, um die Leads auch über das eigene Warenwirtschaftssystem mitmessen zu können.

Die mobile  Leadrate betrug 1,92 %!


