Referenzbeispiel: Rewe Osterreich/Billa App.

Mobile Kampagne flr ein Handelsunternehmen.
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Kampagnenablauf

Billa bewirbt verschiedene Apps wie den BMI Rechner oder Rezepte flr Android Gerdte, iPhone und iPad in mehreren wellen. Mit genauem
Targeting auf bestimmte Endgerate, dahinter differenzierenden Ziellinks, Frequency Capping und View Capping kann eine hohe CTR erzielt
werden. User von iPhones oder Smartphones mit Android Betriebssystem werden ohne Streuverluste angesprochen, zusatzlich speziell pas-
sende Channel Platzierungen in den 3Apps fur Android garantieren hohe Aufmerksamkeitswerte.

wahrend der gesamten Laufzeit wurde die Kampagne nach Channels und zugriffen von Betriebssystemen optimiert. Somit konnten Clickraten
bis zu uber 4% erreicht werden.
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