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Besucher-Analyse

Mit 15,90% kommt der größte Teil der Besucher im Analysezeitraum aus Gemeinde 1.
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METHODIK

Die Analysen basieren auf anonymen Signalisierungs-Daten aus dem Mobilfunknetz von Hutchison Drei Österreich.

Zur Verhinderung nachträglicher Identifizierung von Einzelfällen werden Ergebnisse nur anonymisiert und aggregiert dargestellt
und bei Unterschreitung einer Schwelle von 5 Werten nicht aufgeschlüsselt.

Daten sind ein wichtiges und wertvolles Gut in einem Unternehmen. Hutchison Drei Austria verarbeitet als
Telekommunikationsbetreiber in verschiedenen Anwendungen eine Vielzahl an Daten seiner Kunden, Lieferanten,
Vertriebspartnern und sonstiger Vertragspartner.
Hutchison Drei Austria unterliegt dabei zahlreichen gesetzlichen Vorschriften. Als Telekommunikationsbetreiber sind für uns
nicht nur die Regelungen des Datenschutzgesetzes 2000 relevant, sondern zusätzlich auch noch die noch strengeren
Datenschutzregelungen im Telekommunikationsgesetz 2003.

Die Datenhaltung und Verarbeitung erfolgt für dieses Projekt ausschließlich in unseren Rechenzentren in der Europäischen
Union, welche den höchsten Sicherheitsansprüchen entsprechen.

BEDINGUNGEN

Die dargestellten anonymisierten, gehashten, aggregierten Daten (kurz „Daten“) sind und bleiben Eigentum der Hutchison Drei
Austria GmbH und dürfen ausschließlich für die Analyse des gegenständlichen Events durch Stadtmarketing Musterstadt
verwendet werden.

Die Weitergabe der Ergebnisdaten an Stadtmarketing Musterstadt erfolgt zur internen weiteren elektronischen Verarbeitung und
Einbindung für oben genannte Zwecke. Jegliche sonstige Weitergabe an Dritte ist mit Hutchison Drei Austria GmbH zusätzlich
abzustimmen.


